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VAD HANDER PA SBPR?

Under den tid som gatt sedan Kjell Harbom lamnade 6ver stafettpinnen till Lars Dahlstrom har det
hant en hel del. Naturligtvis har det varit en hel del att satta sig in i, sdger Lars Dahlstrém. Nar man
ar ”ny” i branschen sa dr det mycket som man behover lara sig. Det har varit manga nya kontakter
att etablera. Styrelsen som ar de narmsta samtalspartnerna har varit behjilpliga med att bidra
med sina kunskaper och erfarenhet, tack for det. An sa linge har det bara skrapats pa ytan av alla
medlemmar och kontakter som behover etableras. Arbetet gar vidare med detta. Men vad dr da
prioritet och vilka projekt dr det som ligger ndrmast. Ett otroligt viktigt omrade &r att arbeta for att
produktmediabranschen blir mer kdnd som en valdigt stark marknadsféringskanal hos slutkunden.
Det hir behdver alla i branschen bidra med. Ett sétt dr att gd med i SBPR, dar vi tillsammans med
gemensamma krafter kan skapa en kommunikation som nar ut publikt. Det har kostar naturligtvis
nagot och fér att kunna gora en kampanj for branschen behéver vi bli flera medlemmar. Darfor har
vi infort en differentierad medlemsavgift for 2022 dar de mindre bolagen med en omsattning upp
till 3 miljoner betalar endast 2995 kr for ett helt ar och de med en omsittning pa 3 — 9miljoner
betalar 4995 kr och darutover 8995 kr. Vad far man da? Vi brukar prata om 8 skil att bli medlem i
SBPR;

1 Genom vara bra avtal med t.ex DHL vagar vi pasta att du inte behéver skicka manga paket
innan medlemsavgiften ar betald — och sedan gar du med vinst.

2 Genom oss far du tillgang till siljande och korrekt information om produktmedias effekt
och betydelse.

3 Som medlem i SBPR blir du en del av ett natverk av skickliga kollegor.

4 SBPR Academy ger dig moéjlighet att vidareutbilda dig sjélv och dina anstéllda inom
omraden som utvecklar dina afféarer.

5 Om du behover personlig radgivning kring juridik, ekonomi eller hallbarhetsfragor
sa finns vi dir, med var egen kunskap och med specialistkontakter.

6 Som branschforening ar det var uppgift att marknadsféra vara medlemmar och fa resten av
reklamvarlden att inse hur viktig du faktiskt ar.

7 Vart nyhetsbrev gar ut regelbundet och haller dig uppdaterad i allt fran ekonomi och
politik till miljé och hallbarhet.

8 Vi tar fram informations- och siljmaterial som du kan anvdnda i dialogen med dina kunder

Vad mer?
Fo6r att kunna arbeta med att utveckla och férbattra SBPR togs ett aktivitetsprogram fram redan
under varen. Nagra omraden som behévdes ta tag i direkt var;

Rekrytering av nya medlemmar, har har vi jobbat fram en uppdaterad broschyr med de 8 skilen. Vi
kommer ocksa inom kort att postalt skicka ut en medlemsrekryteringskampanj.

Hemsidan behdvdes uppdateras och skifta plattform och dar ar vi snart i mal, samtidigt har vi bytt
vart nyhetsbrevs verktyg och skapat en ny visuell profil.

Nyhetsbreven har darfér fatt ett nytt utseende och frekvensen har minskat nagot till forman fér en
satsning pa sociala medier. En gang i veckan publicerar vi ett inldgg pa Facebook och LinkedIn. Ni
far girna dela inldaggen sa nar vi ut langre.



Utbildning, vi jobbar med att ta fram ett specifikt utbildningspaket fér Branschen. Under varen och
en bit in pa hosten genomfordes en férstudie for att ta reda pa vilka utbildningsbehov som finns i
branschen. Tydligt blev att det behévdes en introduktionsutbildning for nyanstéllda i de specifika
omraden som branschen hanterar dagligen. Ett utbildningskoncept har tagits fram som vi har som
mal att ga igdng med under varen 2022. Det blir antagligen ett hybrid koncept som kan anvindas
bade digitalt och vid fysiska utbildningstillfdllen runt om i landet. Vi kommer med mer information
under méssdagarna pa Nordic Profile fair 18-20 januari.

Var stolt och visa varlden. Anvind gdrna nagon av de mailbanners vi tagit fram. Lagg dem under er
mailsignatur och sprid budskapet om produktmedias styrka som varumarkesbarare.

Produktmedia 8,5%
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Profilprodukter — en bra
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Produktmedia ar den
fjarde storsta delen av
Sveriges reklaminvesteringar

Det hér var lite av det som vi jobbar med. Min ambition &r att lyfta produktmedia kanalen sa att
den finns med i alla bolags marknadsplaner, dar hor den hemma, eller hur?
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